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da presidéncia

E com grande satisfagdo que apresento o Relatério de Atividades
do Instituto Profarma referente a 2025, um ano marcado pela
consolidacao e pela expansao do Nosso compromisso com a
transformacao social.

Este periodo representou mais um marco em nossa trajetoria.
Realizamos iniciativas que reafirmam nosso propésito de promover
salde e estimular o desenvolvimento social.

Cada projeto realizado, cada parceria estabelecida e cada resultado
alcangado refletem a dedicagao incansavel de nossa equipe e a
confianga de nossos parceiros.

Em 2025, nossas agdes impactaram diretamente mais de 318 mil
pessoas, elevando para 1 milhao o nimero de vidas transformadas
nos ultimos trés anos. Esses resultados sdo fruto da generosidade de
Nossos parceiros, da confianga depositada em nosso trabalho e do
empenho coletivo que nos move.

Estamos convictos de que a construgao de um futuro mais justo e
saudavel depende da unido de esforgos. Por isso, agradeco a todos que
contribuiram para o sucesso de nossas iniciativas e convido vocé a
conhecer em detalhes as agdes e os resultados que construimos juntos
ao longo deste ano.

Boa leitura! .
q Deborah Birmarcker

Presidente do Instituto Profarma




Introdugao

O Relatério de Atividades 2025 é um documento que celebra o compromisso
continuo do Instituto Profarma com a promog¢ao do bem-estar e da igualdade
social no Brasil. Os investimentos em projetos de seguranga alimentar, qualificagao
profissional, empreendedorismo feminino, educagéao e salde tém transformado
comunidades em diversas cidades do pais, oferecendo oportunidades e
construindo um futuro mais justo para criangas, adolescentes e suas familias.

Em 2025, mais de 318 mil pessoas em 16 estados foram impactadas diretamente,
representando um aumento de 16,8% em relagao ao ano anterior. Essa expansao
dos projetos e o fortalecimento da rede de apoio sado frutos do trabalho incansavel
dos 822 Embaixadores do Bem (Programa de Voluntariado Corporativo) e da
colaboragao de 55 marcas parceiras.

Um dos destaques deste ciclo é o Projeto Ecoar, que tem como objetivo fornecer
suporte a organizagdes e comunidades por meio da doagao de cestas basicas e
itens de higiene. O Projeto conta com o acompanhamento continuo das familias
assistidas, permitindo ajustar as agdes conforme as demandas locais. Ao longo do
ano, foram doados mais de 39 mil itens de higiene e mais de 89 toneladas de
alimentos e suplementos.

Para fortalecer ainda mais sua atuagao, o Instituto Profarma contou com
importantes parceiros estratégicos, como o UNICEF Brasil, a Fundagao Abrinqg e
Doutores do Mundo.

Este relatério oferece um mergulho nos projetos realizados durante mais um ciclo,
destacando os resultados alcangados e as histérias inspiradoras.
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@) emBAIXADORES
» DO BEM «

Com o tema “Cultivar o Essencial”, o evento nao apenas celebrou os Embaixadores do Bem mais
engajados de 2024, reconhecidos no Programa ReconheSer, que homenageia o impacto positivo
dos voluntarios por meio do seu engajamento, mas também proporcionou momentos de
aprendizado e inspiragao, com a participagao de Aline Fernandes, Coordenadora do Centro de
Direitos Humanos de Nova Iguacgu, e Maria Magdalena, Coordenadora Geral do Projeto NAPEC do IFF.

EMBAIXADORES O encontro marcou o inicio da parceria entre o Instituto Profarma e o SESC, incentivando a troca de
= DO BEM » " experiéncias e colaboragao, resultando na arrecadagao e doagéo de mais de 300 kg de alimentos ao
i Instituto Alfazendo, com o apoio do programa Mesa Brasil SESC.

A ONG Instituto Mundo Novo encerrou o evento com uma apresentacao cultural, na qual criangas
interpretaram um trecho do musical Matilda, cantando “Quando Eu Crescer”.
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Campanha
Doe Leite

A Campanha do Leite arrecadou mais de uma
tonelada de leite, que foi destinada as ONGs
que atendem criangas com fibrose cistica e em
vulnerabilidade. Para mobilizartoda a
Companhia e aumentar o engajamento, foi
proposto um desafio individual para cada
vice-presidéncia.
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O Instituto Profarma realizou um sonho antigo: o primeiro JBP Social, um marco
em sua jornada de impacto positivo. O Joint Business Plan (JBP) ja é conhecido
como um momento estratégico com as indUstrias parceiras para definir os rumos
dos negécios. O Instituto Profarma deu um passo além, conectando as indUstrias
a0 seu compromisso social, uma iniciativa pioneira no segmento.

Neste encontro inédito, o Instituto Profarma, além de apresentar seus projetos,
convidou seus parceiros para fazerem parte dessas iniciativas sociais que
transformam vidas em diferentes estados do pais.
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SEJAA
PROTAGONISTA

DA SUA HISTORIA

O Seja a Protagonista da Sua Histéria, voltado ao desenvolvimento feminino, finalizou
sua quinta turma, com a participagao de mais de 60 mulheres de ONGs do Rio de Janeiro
e a colaboragao de mais de 10 técnicas. Baseado na metodologia do Programa Mae e
Muito+, o projeto orienta sobre a emancipagao financeira, social e emocional, além de
oferecer conhecimento sobre direitos sociais para as participantes e suas familias.

O momento da formatura foi emocionante, reunindo todas as participantes para
celebrar suas conquistas e as histoérias de superagao. Cada mulher recebeu seu
certificado, simbolizando ndo apenas o término do curso, mas o inicio de uma nova
jornada rumo a transformacao de suas vidas e de suas comunidades.
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/SETEMBRO

Aniversario
Instituto Profarma
19 anos

Em celebragédo aos 19 anos de atuagdo do
Instituto Profarma, foi langada a primeira
edigao da Campanha Idoso. Os Embaixadores
do Bem visitaram a Casa de Felipe (Lar de Frei
Luiz), a Casa Andlia Franco e a Casa Rei dos
Reis, no Rio de Janeiro, promovendo momentos
de atengdo, carinho e convivéncia com as
pessoas atendidas nesses espagos. Essas
acoes refletem o compromisso de valorizara
dignidade e os direitos dos idosos,
reconhecendo sua histéria e sua importancia
na construgao de uma sociedade mais justa e
inclusiva. O cuidado e o respeito sdo formas
essenciais de garantir o envelhecimento digno,
promovendo acolhimento e valorizagdo de
quem contribuiu significativamente para o
desenvolvimento da sociedade.
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/NOVEMBRO

VISITAAO IFF/ Instituto Fernandes Figueira

A campanha de arrecadagao do 64° aniversario da Profarma Distribuigao viabilizou
a aquisigao de 10 cadeiras de rodas para criangas com doengas raras, atendidas
pelo Instituto Fernandes Figueira, em parceria com os Amigos da Napec.

Em junho, o Instituto Profarma e parceiros da inddlstria realizaram uma visita ao IFF
para a entrega simbodlica da primeira cadeira. A entrega oficial das cadeiras de
rodas personalizadas para cada uma das criangas aconteceu em novembro.

Essas cadeiras representam mais do que mobilidade: elas oferecem autonomia
e dignidade as criangas e suas familias.

EMPREENDEDORAS DA BELEZA

O projeto “Empreendedoras da Beleza”, em parceriacom o ~ ‘: — :
Grupo Boticario, promoveu, por mais um ano, cursos profissionalizantes . ‘A S Aa - = ~
nas areas de maquiagem e empreendedorismo para 120 mulheres, e ;

divididas em 8 turmas.

Para cada semestre, foi realizada uma formatura, celebrando as novas
habilidades adquiridas e a oportunidade de transformar suas vidas
por meio do empreendedorismo.

Essas histérias de superagao e crescimento destacam o impacto do
empoderamento feminino, reforgando o potencial de cada mulher de Bog:g?g

o ape q . ~ . | |
alcangar novas possibilidades e conquistar sua independéncia.




/DEZEMBRO

A primeira edicao do programa Trilhar, que abrangeu a Trilha Jovem, a Trilha de
Representantes e a Trilha de Desenvolvimento Feminino, foi concluida com sucesso,
impactando 386 pessoas de ONGs apoiadas. Foram realizados 28 encontros, nos quais 0os
participantes aprimoraram conhecimentos voltados ao desenvolvimento pessoal e social.
Essas agoes reforgam a estratégia de investir na capacitagao e no fortalecimento dos
recursos humanos das comunidades atendidas pelo Instituto.




CAMPANHA DE NATAL

Durante o més de dezembro, os Embaixadores do Bem organizaram celebragdes de Natal por todo o Brasil.
No Rio de Janeiro, 160 criangas das ONGs Associagao Cultural Artecinema, Instituto Mundo Novo, PESCA e Centro de Direitos Humanos
de Nova Iguagu participaram de uma visita ao AquaRio, onde tiveram a oportunidade de aprender sobre a vida marinha.

A ONG Amigos para S.0.S recebfeL; o époid'?iomstituto Profarma emsua festa de Natal, que incluiu pintura facial, oficina de Carmed,
estacdes de algoddo-doce e pipoca, além da distribuigdo de 200 kits de higiene. Além disso, a celebragéo foi estendida as comunidades
de Alagoas, Bahia, Espirito Santoe S3o Paulo, promovendo momentos de alegria e esperanga em varias regides do pais.

s
Gragas ao apoio coletivo, mais de 800 criangas foram impactadas
deixando um legado de solidariedade e esperanga nas comunidade
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O Instituto Profarma atuaem "
todos os estados onde a i
Profarma Distribuigao possui
um Centro de Distribuigao (CD),
apoiando ONGs em diversas
localidades do pais. Neste
capitulo, serao apresentados os
principais resultados
alcangados durante 2025.



Pessoas impactadas:

241.700
318.288

272.571
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Impacto®

Programa de Impacto Social do Instituto Profarma.

O relacionamento estreito com as indlstrias parceiras sempre
se destacou como um pilar essencial nas agdes do Instituto Profarma.

Nos ultimos trés anos, esse compromisso resultou no impacto de mais

de 1 milhao de pessoas, evidenciando as oportunidades geradas por

meio de parcerias sélidas e de alta qualidade. Em 2025, o Instituto Profarma
reforgou sua atuagao ao langar o Impacto 360°, uma iniciativa inovadora que
convida as indUstrias a se integrarem ao esforgo coletivo. O Impacto 360°
estabelece uma nova perspectiva, promovendo colaboragao, transparéncia e
visibilidade em parcerias que vao desde a doagao dos itens de higiene, beleza e
suplementagao alimentar, até o apoio as iniciativas do Instituto Profarmae o
patrocinio das expedigdes dos Doutores do Mundo.

O programa permite medir o engajamento das parcerias e intensificar os
investimentos em impacto social. Somente em 2025, foram investidos mais
de 2,5 milhdes de reais em impacto social, um valor 45% superior ao
alcangado em 2024, resultado decorrente do comprometimento eda
confianga depositada pelos parceiros.

A seguir, serao apresentados os principais parceiros comerciais que se
uniram ao Instituto Profarma em 2025, contribuindo para o fortalecimento
desse movimento transformador.

Colgate [Pl

Destaque em participagao
v nas agdes e iniciativas do
Instituto Profarma em 2025
no através do Impacto 360°.




Marcas parceiras
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Conclusao

O ano de 2025 consolidou a atuagao do Instituto Profarma,
evidenciando como parcerias sélidas e o compromisso social geram
mudangas reais na vida de muitas comunidades. As agoes realizadas ao
longo do ano, voltadas para a promogao da seguranga alimentar,
educacgao e salde, reforgam o impacto positivo que pode ser alcangado
quando ha uniao de esforgos.

Para 2026, o Instituto Profarma mantém seu foco em expandir projetos e
fortalecer parcerias, sempre buscando novas formas de gerarimpacto social
e promover o bem-estar de comunidades vulneraveis no Brasil.

O ano de 2026 sera particularmente especial, pois celebrara duas décadas
de existéncia do Instituto Profarma, com um rebranding e diversas
novidades para ampliar ainda mais o impacto social positivo.
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